
A BATALHA DA MÍDIA reúne ensaios que d iscutem o papel da comunicação na
luta pela hegemonia política e cultural na sociedade contemporânea. Além de
anal isar a influência da míd ia na propagação dos valores do mercado e do
consumismo, Dênis de Moraes anal isa experiências que se propõem a democratizar
os processos comunicacionais, seja através de políticas públ icas inovadoras ou de
formas colaborativas e participativas de d ifusão na Internet.

O l ivro é composto por quatro ensaios: "Imaginário social, hegemonia cultural e
comunicação"; "Cultura tecnológica, inovação e mercantil ização"; "Governos
progressistas e políticas de comunicação na América Latina"; "Ativismo em rede:
comunicação virtual e contra-hegemonia".

No principal ensaio, Dênis de Moraes revela como a ação do Estado, em vários países
da América Latina, tem sido reorientada para tentar reverter uma das piores heranças
do neol iberal ismo: a concentração dos setores de informação e entretenimento nas
mãos de um reduzido número de corporações nacionais e transnacionais. Conforme
aponta o autor, as novas políticas de comunicação de governos progressistas da região
buscam viabil izar legislações antimonopól icas, apoiar meios alternativos e
comunitários e estimular a produção aud iovisual independente. Este amplo painel
também aval ia resistências e desafios postos aos governos que se d ispõem a
promover a d iversidade e o plural ismo. Entre os países anal isados estão Brasil,
Venezuela, Bolívia, Equador, Nicáragua, Paraguai, Uruguai, Argentina e Chile.

Como ressalta Virginia Fontes no prefácio, A batalha da mídia tem uma importância
singular nestes tempos de crise global, na med ida em que aponta o quanto ainda
precisamos avançar, em termos de alternativas contra-hegemônicas, "para um mundo
no qual a informação, a comunicação e a cultura estejam plenamente social izados",
ao mesmo tempo em que evidencia conquistas acumuladas nos últimos anos pelos
setores populares no campo da comunicação, sobretudo na América Latina.
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